乡村特色旅游产业发展情况

近年来，博山区乡村旅游发展有创新、有提升、有特点、有发展。成功创建为全省乡村旅游和休闲农业示范区、全省首批首个购物旅游示范城市，成功获批500万元的省级乡村旅游集群片区项目、20万元的乡村旅游后备箱示范基地项目。清梅居食品、爱美琉璃产品亮相“中华老字号故宫过大年”展览。百年老店聚乐村亮相《新视窗》系列专题报道。原山国家森林公园、鲁山国家森林公园荣登“中国森林氧吧”榜单。原山国家森林公园、幽幽谷旅游开发有限公司被评为“山东省精品旅游先进单位”。池上镇中郝峪村入选第一批全国乡村旅游重点村名录。2019中国特色旅游商品大赛我区参赛商品获一金两银，其中山东金祥琉璃文化艺术有限公司的金祥·祥缘茶罐系列获得金奖，淄博市大韵坊七彩瓷研究院的七彩霓裳系列和月圆系列获得银奖。成功推荐淄博博山幽幽谷旅游开发有限公司总经理赵胜建入选2019年度全国乡村文化和旅游能人，全国共479人上榜，山东省19人，是全市唯一入选人员。池上镇聂家峪村获“中国美丽休闲乡村”称号，全国共260个村落获此称号，聂家峪村是淄博市唯一一个。成功将池上镇申报为全省“非遗助力脱贫推动乡村振兴”典型乡镇。2020年，幽幽谷民宿、泉子杏林特色民宿、桂石山房民宿酒店创建为淄博市“十佳民宿”。金祥琉璃博物馆被评为山东省工业旅游示范基地，岜山中医药健康旅游示范基地被评为山东省中医药健康旅游示范基地。
一、主要做法
（一）树立特色样板，以点带面发展。深入挖掘乡村旅游资源，按照“分步实施、面上发动、以点带面、打造样板”的思路，树立中郝峪乡村旅游发展样板。中郝峪村修建了石板路、木栈道、幽谷仙境，新建游客中心、旅游厕所、停车场以及多套高端民宿，实现了全村“非美化即绿化”的品质提升工程。全部村民都入股成为股民并享受村集体提供的免费三餐、合作医疗、养老保险等福利待遇。“郝峪模式”在山东、河南、河北、内蒙古等地区的国家级贫困县成功复制输出，实现郝峪模式在当地落地。在中郝峪村的带动下我区涌现出了吴圣霞、王金成、黄元才等一批敢想敢干、勇于创新的乡村旅游带头人，不断发掘新典型，巩固老典型，推动全区乡村旅游整体水平提升。

（二）强化产业融合，推动项目创新。紧扣经济社会发展，主抓乡村旅游和民宿项目建设，加快推进产业布局、项目创新和文旅融合。一是加快乡村研学项目建设。中郝峪村、聂家峪村作为中小学生研学旅行基地，利用丰富的乡村旅游资源，开展乡村研学游，暑假期间接待研学团队300余个，同时与焦裕禄纪念馆、原山艰苦创业教育基地联合推出红色研学游，成为博山区旅游的新亮点。乐疃村、朱南村也都开展各类不同主题的研学体验活动。二是加快精品民宿项目建设。各乡村旅游点不断完善配套服务设施，积极提升品质，从发展农家乐向精品民宿转变，幽幽谷民宿、泉子杏林特色民宿、桂石山房民宿被评为淄博市十佳民宿。中郝峪村集中打造了一批特色高端民宿，另有普通农家乐、青年旅社、家庭套房等住宿设施，满足不同游客的住宿需求；泉子村杏林民宿，依山势而建，高端大气有特色，房顶有天窗，墙面有落地窗，帆船民宿、公主房、木屋房、石板房预定火爆；九龙峪在山腰处建造木屋别墅，既可以提供住宿又可以作为景观特色；聂家峪村利用老旧房屋改建特色民宿，同时举办音乐节、篝火晚会、采摘活动等吸引众多游客；桂石山房以桂花、文石为主题，建设了餐厅、民宿、会议室，内部装饰皆以木材和石料为主；三水源生态旅游度假区独辟蹊径，建设40套星空部落帐篷式民宿，白天赏景，夜晚观星，是博山乡村旅游的又一亮点；和尚房、恶石坞以当地特色石屋为依托，建设剧中展现的高端民宿清芷晗舍、静心山居等，成为网红打卡的热点。三是加快特色文旅项目建设。“红叶柿岩”乡村振兴示范区项目与乡伴文旅集团签订合作协议，正逐步建设中；北场花海项目正进行花海景观种植，停车场建设等；三水源生态旅游度假区项目研学课堂基础开始施工，景观绿化细化工程施工进行中；岜山中医药健康旅游示范基地也正在如火如荼的建设中。
（三）突出旅游扶贫，增强脱贫实效。因地制宜，集中打造了六种旅游扶贫模式。一是以和尚房村为代表的“整村易地”模式。由山东华旅旅游发展公司投资对和尚房村进行整村搬迁，对村民以安置房和货币的形式进行补偿，对山林进行长期租赁。同时对村里满60岁的老人每人每月补助500元，对子女考取大学或应征入伍的一次性奖励2000元，有力推动了该村整村脱贫，真正变“输血式”为“造血式”。此种模式将辐射运用到姚家峪、岭西、马公祠等村。二是以中郝峪村为代表的“共同致富”模式。全村364名村民把自己的房屋、土地、山林等居家生活资源折价入股，共同成立幽幽谷旅游开发公司。通过开发休闲农业与乡村旅游项目，从人均年收入不足2000元的穷村发展到人均年收入3.8万元的富裕村，从资产负债30万元的困难村到现在总资产9000余万元的经济强村，被评为第一批“中国乡村旅游模范村”。此种模式已辐射运用到泉子、聂家峪等村。三是以上小峰村为代表的“资金转换”模式。全村将100万元专项扶贫资金中的70万元量化给贫困户，30万元量化给村集体，鼓励村民入股成立上峰旅游开发合作社，并发放股权证，规定贫困户分红收益率不低于股权的10%，上不封顶，下保底，实现了“资源变股权、资金变股金、农民变股民”。此种模式已辐射运用到朱南、南沙井等村。四是以源泉镇为代表的“品牌带动”旅游扶贫模式。源泉镇引导贫困农民种植以猕猴桃为主的农产品，并通过举办采摘节和推介会，打响了特色品牌。全镇猕猴桃种植面积超过1万亩，覆盖15个村，惠及农户近3000户。此种模式已辐射运用到池上镇、博山镇、石马镇。五是以上瓦泉村为代表的“特色采摘”模式。该村以观光采摘、农事体验为切入点，由村民集体集资建设“999开心果园”，鼓励贫困户入股种植草莓、黄桃、苹果、山楂等特色大棚，通过发展“特色种植+旅游采摘”。此种模式已辐射运用到马家沟、鹿疃、桥东、下瓦泉等村。六是以原山、鲁山为代表的“景区带村”旅游扶贫模式。以龙头景区作为动力源，辐射周边村落建设公共服务设施，形成“景村一体化发展”。原山国家森林公园带动了西厢、乐疃等10余个村的就地致富。鲁山国家森林公园立足生态优势，与周边乡村旅游点抱团发展，带动上小峰、中郝峪、泉子等23个村发展农家乐，并提供就业岗位给周边贫困户，成了脱贫致富的有力抓手。此种模式已辐射运用到开元溶洞、五阳湖、姚家峪、樵岭前、莲花山等景区。
（四）强化宣传推介，借势借力招商。一是宣传营销更加精准。开展宣传推介活动，发布“博山陶琉文化之旅”“红色研学之旅”“生态休闲之旅”“乡愁美食之旅”四条精品旅游线路，有效提升了“陶风琉韵，休闲博山”的旅游品牌形象。借力中国文化报、学习强国、淄博日报、抖音、大众网等各类媒体做好宣传营销，及时更新微信、微博动态；《鲁菜》纪录片抖音官方账号发布博山菜——豆腐箱（开箱见宝），招来41万人点赞；大众日报发表文章《“三个一”打造乡村文化振兴样板》，报道博山区源泉镇乡村文化建设；中央电视台七套播出《家乡菜中国味》鲁菜篇，博山豆腐箱、八宝布袋鸡等鲁菜代表登上央视舞台。二是旅游活动精彩纷呈。成功举办禹王山居新春民俗文化大集、上瓦泉草莓采摘节、莲花山新春灯会、杏花节、开元溶洞樱花节、夹山红嘴香椿节、樱桃采摘节、猕猴桃旅游文化采摘节、“齐风乡韵”乡村音乐会节等节庆活动10余次。成功组织2019世界老年人旅游大会。2019“齐赏好景”摄影大赛暨“山东人游淄博”启动仪式在博山镇三水源生态旅游度假区举行。三是双招双引成效显著。通过“走出去、请进来”方式，赴南京等地进行有针对性的考察招商。邀请山东文旅集团、鲁商集团、江苏元初文化旅游开发有限公司、北京淄博企业商会、青岛昊金德房地产开发有限公司、乡伴集团、景域驴妈妈等投资主体对我区进行实地考察累计20余次。

（五）强化服务联动，增创发展优势。全区各相关部门以服务旅游为引领，发挥优势，履职尽责，不断优化旅游发展环境。配合中标单位编制《博山区全域旅游发展规划》，修编《博山区乡村旅游总体规划》。实施乡村旅游后备箱工程，设计推出工艺美术品、风味土特产、旅游纪念品等50个系列，源泉猕猴桃、乐疃农产品、山里阿哥蓝莓、鲁山青峰茶等300余种旅游商品。通过与奇遇公司、七蜗牛网、八喜网、山东水火土网络有限公司的通力合作，游客数量持续增长，农产品供不应求，带动了全区乡村旅游蓬勃发展。组织全区重点乡村旅游点负责人，参加省厅组织的境外精准交流活动，赴法国、荷兰、日本等国家学习先进经验。学习先进理念。组织各A级景区、乡村旅游点等参加省市主管部门举办的各类乡村旅游培训班，学习先进思想、开拓眼界、积累经验，交流学习，提升服务水平，推动乡村旅游高质量发展。
二、存在的问题
（一）规划缺失。全区除个别乡村旅游点已经编制发展规划外，其余普遍存在总体规划及配套详规缺失的问题，以致于开发和建设没有从经营的角度出发，低质化、同质化现象多发，资源与资金没有形成有效合力。
（二）大环境制约。受自然保护区、风景名胜区、规划红线等限制的影响，金润三水源、九龙峪山地公园、石门岭西片区等优质乡村旅游项目发展受到制约。

（三）人才短缺。文化旅游人才流动性大，“跳槽”频率高。工资水平缺乏竞争力，外面的管理人才引不来，自己培养的人才留不住。懂业务、会管理的专职基层文化旅游工作者较少，缺少项目规划、策划、建设专业人才，缺乏乡村旅游运营专业团队。

（四）综合接待能力偏弱。作为生产型城市，我区粗放滞后的服务业严重影响文化旅游业的进一步发展。餐饮、住宿等行业发展滞后，具有百人以上接待能力的餐饮、住宿设施少，难以开发二、三日游线路，一定程度上影响了文化旅游业的发展。

（五）文旅产业链有待提升。景区、乡村旅游点等季节性明显，过分依赖自然资源的且对人文资源开发的不充分；我区餐饮、娱乐等场所不集中，总体来看规模小、档次低，夜间经济不活跃，几乎没有夜间可游览的景区景点，过夜游游客夜间旅游出行率低。
三、下一步打算

以满足人民群众对美好生活的需求为动力，以创建省级全域旅游示范区为导向，打造十大博山特色网红打卡地，推动博山文化旅游走在全市前列。

（一）提升品质，发展精品旅游产业。指导各乡村旅游点因地制宜，不断完善游客咨询中心、停车场、旅游道路、旅游标识系统、旅游厕所等公共服务设施，依托《山东省精品旅游发展专项规划》提升博山乡村旅游度假区、中郝峪精品旅游特色村，培育产品多元、业态丰富，配套设施完善的精品乡村旅游。
（二）聚焦聚力十大特色网红打卡地建设。以公平公正公开为原则，通过网络评选、群众投票、专家评议等方式推选十大博山特色网红打卡地，并向社会公示。对评选出的网红打卡地进行集中包装打造，加大政策倾斜和资金投入力度，通过抖音、微信、微博广泛宣传推介，形成网红爆点。

（三）跟踪服务重点文化旅游项目。对红叶柿岩、三水源生态旅游度假区、北场花海、岜山中医药健康旅游示范基地等重点在建项目，实行台账管理、周月调度、压茬推进，明确时间节点，确保目标任务顺利完成。

（四）深挖特色优势，做大做强文化旅游产业。聚力打造郝峪片区、三水源片区、五阳湖片区等乡村旅游集群片区，依靠乡村旅游助力脱贫攻坚。依托焦裕禄纪念馆、原山艰苦创业基地等资源打造省内知名的红色旅游和研学游目的地。大力发展夜间经济，布局建设特色街区，打造一批活动丰富、吸引力强的夜间旅游爆点。

（五）高效整合资源，铸造博山文化旅游特色品牌。围绕来博山“赏美景，观琉璃，品美食，购特产”主线，打造特色旅游节庆品牌。丰富陶琉文化之旅、红色研学之旅、生态美食之旅和乡愁怀旧之旅四条精品旅游线路内容，增加非遗和康养元素，充实文旅之都品牌内容。学习“故宫”模式，研发文创产品，让博山游客筑牢博山记忆，让外地游客带走博山记忆。

